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~ OBMpre es
millor curar-se en salut

iutat Vella esta escar-

mentada pel que i va

passar 1’any passat. La

imatge 1 el clima de
Barcelona duen milers de perso-
nes a passar-hi uns dies. L'any
2007 hi van passar set milions de
turistes. Entre aquests, hi ha, 1 és
bo, de tot: des de turistes que
s’allotgen als apartaments turistics
de disseny fins als motxillers que
recorren mig Europa 1 fan parada
a la capital catalana atrets pel seu
clima, les seves festes —la festa
major de Gracia n’és un exem-
ple—, etcétera. Ara, en els darrers
anys ha proliferat un altre feno-
men: la preséncia del que s’ha
anomenat nomades urbans, és a
dir, gent amb pocs recursos, a ve-
gades indigents perd0 a vegades
no, que es desplacen per diferents
ciutats europees per buscar llocs
on poder dormir al ras. En el cas
de Barcelona, fa uns anys es re-
unien basicament a la zona de la
placa Reial perd darrerament

I’aplicacié de I’ordenanca de ci-
visme els ha desplagat cap a la
platja 1 I’any passat es van con-
centrar a la Barceloneta, on van
arribar a colar-se dins dels restau-
rants del passeig Joan de Borbo.
Aquest any, I’ Ajuntament ha reac-
cionat i ha pres mesures per evitar
les molesties que van patir els ve-
ins. A més, les mesures conjuguen
els dos elements clau: el policial i
el social. Si aquestes persones in-
fringeixen qualsevol llei, d’abast
local o general, cal actuar policial-
ment per defensar els veins i co-
merciants de la Barceloneta. Ara,
no cal oblidar que part de la pro-
blematica associada a aquests no-
mades urbans té a veure amb pro-
blemes d’arrel social i, per tant,
també cal actuar des d’aquest punt
de vista. Per aquesta rad, la pre-
sencia de mediadors socials és un
encert com ho és omplir d’activi-
tat els indrets més conflictius, co-
sa que, pero, es podria mirar de
potenciar tot 1’any.
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La fiesta fingida

Leo que cada afio desaparecen
400 bicicletas del Bicing barce-
lonés. En realidad, no desapare-
cen. Casi siempre acaban apa-
reciendo, en Santander, en el
fondo del mar o en cualquier
otro sitio de dificil localiza-
cion. Y por lo visto, sélo funcio-
nan correctamente tres de ca-
da 10 de las que permanecen
controladas y presuntamente
utilizables. Lo dice un estudio
del Real Automévil Club; aun-
que no parece muy logico que
una institucién automovilisti-
ca analice las cosas del ciclis-
mo urbano, los resultados del
informe concuerdan con la ex-
periencia del usuario: el Bicing
barcelonés padece problemas
graves.

Aqui, por supuesto, tene-
mos experiencia en soluciones.
Basta con imponer un limite
de velocidad: si un coche no
puede rebasar los 80 kilome-
tros por hora en autopista y en
determinadas condiciones ha
de circular a 40, podriamos
consensuar para las bicicletas
un limite de cinco por hora. Es
dificil cargarse una bici a esa
velocidad, y estoy casi seguro

ENRIC.
GONZALEZ

A vueltas con el
‘modelo Barcelona’:
decadencia y
conformismo; tras el
escaparate no hay
nada

de que es imposible llevarsela
pedaleando hasta Santander.
Siempre habra quien la escon-
da en el maletero del coche,
pero eso ya es problema de
Joan Saura.

Como millones de antepasa-

dos y de contemporaneos, creo
que Barcelona no tiene muy
claro qué quiere ser cuando
sea mayor. O sea, el asunto del
modelo. Por ejemplo, tende-
mos a engafiarnos con el turis-
mo. Si vienen tantos visitantes
v Barcelona esta tan de moda,
sera que Barcelona es una ciu-
dad magnifica, jno? Pues se-
glin. Las Vegas siempre ha teni-
do muchos visitantes y siem-
pre ha estado de moda, pero no
conozco a nadie que quiera vi-
vir alli. Barcelona se ha conver-
tido en un gran destino turisti-
co, y eso comporta sus proble-
mas.

Somos un destino barato y
liberal. Somos una ciudad en la
que se puede beber, fumar
canutos y hacer gansadas, tres
actividades a las que en princi-
pio no me opongo.

No tengo nada en contra de
la gente que orina en la calle o,
como detectaba ayer la fina pi-
tuitaria de mi amigo Fancelli,
en las famosas Ramblas; de he-
cho, creo que el gran poeta Ra-
fael Alberti no dejé sin mear ni
una sola esquina romana, y en
Roma se recuerda hoy a Alber-

ti con una gran ternura. Ocu-
rre que vivo en una calle remo-
ta, sin atractivo turistico y con
un sentido de lo liberal que sus-
cribiria cualquier convergen-
te. Tal vez no diria lo mismo, ni
de las micciones ni de Alberti,
si viviera en el corazén de Bar-
celona. Da igual: el caso es que
somos un destino barato y libe-
ral, y eso ya tiene mal arreglo.

Barcelona siempre ha sido
mds bien canalla, reconozca-
moslo. El tema no es de ahora.
La ciudad de los setenta, que
tanto se afiora por su toleran-
cia, no era esencialmente dis-
tinta a la de hoy. Ahora se su-
perponen, sin embargo, nue-
vos fenémenos: los sentimien-
tos de modernidad aséptica y
de “patrimonio” urbano esti-
mulados entre la élite (recuer-
den que en Barcelona manda
una pequena élite hereditaria)
por el fendmeno de la transfor-
macion olimpica; la duda iden-
titaria y la pasividad comunes
a cualquier catalan contempo-
raneo; el turismo de bajo coste
(antes limitado a la Sexta Flo-
ta), v la desaparicion de alter-
nativas economicas.

Barcelona apenas dispone
ya de industria, cuenta con un
sector financiero raquitico (no
me atrevo a ofender a La Caixa
considerandola una simple en-
tidad financiera) y sélo en
otras ramas del sector de servi-
cios se defiende pasablemente.
Es una ciudad que a la fuerza
se agarra al turismo, y a la con-
tinua rutina de fiesta fingida
que ello implica.

No s€ si somos conscientes
de nuestra decadencia. Proba-
blemente si, y el conformismo
general certifica el fenémeno.
No sé si somos conscientes de
que tras el escaparate no hay
nada. No sé si somos conscien-
tes de que algunos distritos, co-
mo Ciutat Vella, son una olla a
presion: cuando estalle, si esta-
1la, y yo apostaria a que si, por-
que con un desempleo real cer-
cano al 50% no hay quien resis-
ta mucho tiempo, el olor a ori-
na y los problemas del Bicing
careceran de la menor impor-
tancia. Claro que tampoco tuvo
importancia lo del Carmelo, o
lo del gran apagén. Esa es nues-
tra suerte: al final, nos da lo
mismo.
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Hotels

. amés a més, ens diran que

copiem. Diran que copies,

Barcelona, i aixo no li prova

a la teva promocié turistica
Com ja deuen haver imaginat es
tava pensant en veu alta. Estava
pensant en aquest nou hotel que
es diu W, perd que tothom ha
coincidit a anomenar Vela i que
esta situat a la bocana del port
de Barcelona.

Imaginar un edifici en una
platja en forma de vela pot set
una cosa original o cursi, per¢
copiar-lo és un exercici trist
També pot ser una humiliaci¢
per a la mar, per a l'horitzo
Com que la millor defensa -si
surt bé- és un atac, l'arquitecte
Ricardo Bofill, aquest gran se-
ductor condemnat irreversible
ment a ficarse en tots els bassals,
diu que els van copiar la idea de
la vela sén els altres. que sén
més de tres. Per exemple, els de
Dubai.

I

Diran gue copies,
Barcelona, i aix0 no
li prova a la teva
promocié turistica

Tot el que es faci pensant en el
turisme de Barcelona ha de set
ben rebut per moltes raons. La
primera, I'econdmica. Perd nc
crec que Barcelona necessiti més
aportacions originals o copiades
de grans arquitectes. Aqui, ¢
aixd em sembla a mi. el que hem
de conservar és Barcelona, ciutat
que agrada perqué pot ser passe
jada. Les altures, per a Nova York
o Sanghii, que vol presumir. |
les fcones, estimat Jordi William
Carnes, per als ortodoxos grecs,
russos, serbis o romanesos. Per a
Barcelona i la seva indistria
turistica hem d'apostar per la
ciutat, per tota ella. Ho dic per
qué quan pregunto a algun fo
raster amb criteri queé és el que
meés li ha agradat de Barcelona
sempre em responen el mateix
«Ens agrada tota ella. Ens agrada
perque ¢s una ciutat que pots
passejar.

Un edifici, una icona, com di
ria I'amic Jordi William, és una
foto, hi estic d’acord. I molts tu
ristes nomes viatgen a determi-
nades ciutats per prendre aques
ta foto. «Mira, ens vam estar en
aquest hotel.» D'acord. Per¢
quan es té una ciutat que encara
es pot passejar -no precisament
per les seves voreres— s'hi ha de
pensar, en tota ella, per evitar
que desaparegui. Estic con-
vencut que si la ciutat de Dubai
fos Barcelona no hauria cons-
truit mai I'hotel Burj Al-Arab,
que té forma de vela. =
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POLEMICA AL VOLTANT D'UN NOU EDIFICI AL LITORAL

Hiiid

El president del grup municipal d’Iniciativa per
Catalunya-Verds expressa el seu desacord amb
el nou establiment hoteler que s'edifica a la Bar-
celoneta, a primerissima linia de mar, i rebutja

que pugui ser considerat un nou simbol de la ciu-
tat. Opina que, per contra, |'edifici simbolitza el
distanciament entre la ciutadania i els gestors de
la politica municipal.

Veles que no cal hissar

L’Hotel Vela oferira serveis i vistes extraordinaries només a I'abast de turistes rics

RICARD .
Goma

PRESIDENT [ V- EUA
A BARCELONA

etingut ocasid en

aquests darrers dies

de fer balang de la pri-

mera meitat de I'ac-

tual mandat munici-
pal a I'Ajuntament de Barcelona,
des de la perspectiva de la nostra
coalicié, en tant que forca de go-
vern i impulsora de la transfor-
macié social i ecologica de Barce
lona.

Vam defensar, ara fa dos anys,
que era necessari obrir una nova
etapa en el govern de la ciutat,
que fugis de la logica dels grans
esdeveniments per aterrar en la
vida quotidiana de les persones, i
situar al centre de I'accié de go-
vern les politiques socials, am-
bientals i de participacio.

Estic convengut avui que aquest
canvi de prioritats s'esta ja pro-
duint, que I'accioé de govern dels
darrers mesos evidencia el gir a
'esquerra, un cami que des d’Ini-
ciativa per Catalunya-Verds i Es-
querra Unida i Alternativa hem
contribuit a tragar d'una manera
decisiva.

N O O BSTANT. observo

que perviuen encara alguns tics an-
corats en aquella logica que s’ha de
superar, la de la vella etapa, la
d'aquells que aspiraven a situar Bar-
celona en el mapa com la millor, la
més guapa, la més cosmopolita, la
que havia de moure el mén. En
aquest sentit, Barcelona no ha de re-
nunciar a Ja seva projeccio interna-
cional, pero cal triar-ne bé els mo-
tius i els continguts (la pau, la coope-
racié, la interculturalitat, la catala-
nitat...). No comparteixo la idea que
I'Hotel Vela, aquesta baluerna in-

gent erigida al litoral de la nostra
ciutat, hagi de convertirse en la no-
va icona de Barcelona, en una nova
carta de presentacio d'una ciutat
que la incorporara al seu skyline,
perd no en la vida quotidiana de la
gent.

Hem expressat de forma reiterada
que no compartim un model ur-
banistic de configuracié del Port
Vell i la nova bocana que suposa,
d'una banda, la particularitzacié de
I'espai piiblic, i d'una altra, la reapa-
ricié de barreres visuals entre la ciu-
tat i el mar, en clara contradiccio
amb la dinamica d'obertura i apro-
piacié ciutadana de I'espai que es
manifesta avui a les platges de la
ciutat.

MAI NO ENS HAN  agra-

dat el Port Vell del Maremagnum i
el World Trade Center; no ens agra-
da, tampoc, la nova bocana de I'Ho-
tel Vela. Responen a un model que

combina banalitzacié, s privatiu i
benefici economic, perd que mai
no formara part de la geografia
sentimental dels barcelonins i les
barcelonines.

El nou hotel oferira serveis i vis-
tes extraordinries sobre Barcelona
només a l'abast d'una minoria ab-
soluta de turistes rics, Fet absoluta-
ment desvinculat de la vida diaria
de la gent de la Barceloneta, de la
majoria absoluta de persones que
veuran, aquest estiu, el bell horitzé
de les platges ferit per un gran ho-
tel de luxe.

HEM compartit la preocupacio
per l'allunyament entre la politica
i la ciutadania. Superar aquesta
dinamica a la ciutat de Barcelona
passa per situar les persones i els
seus contextos vitals al bell mig de
les decisions col lectives, perqueé ar-
relin els anhels de transformacic
social en la quotidianitat dels bar-
ris i les comunitats. Quan el relat
politic oficial, en canvi, retorna a
la construccio d'un imaginari de
ciutat vertebrat per icones ex-
cloents, correm el risc de tornar a
situar la politica municipal al mar-
ge de la vida; connectada als inte-
ressos d'uns quants i separada de
les emocions i les esperances de
molts. Si volem navegar rumb a la
complicitat, a la reconstruccié de
vincles entre la ciutadania de Bar-
celona i el projecte collectiu, lla-
vors caldra hissar unes altres ve-
les...
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Elturismoy el
cangrejo americano

1 sociGlogo Philippe Meve,

que es uno de los grandes di-

letantes del periodismo en

Francia, escribio con su ca-
racteristica ironia: “El turismo es el
medio que consiste en llevar gente
que estarian mejor en su casa a 1uga-
res que estarian mejor sin ellos™.
frase se ha convertido en bandera pzl-
ra la tribu de turismofébicos, que cre-
ce a pesar de que el niimero de turis-
tas baje por los efectos de la crisis. El
ser un tipo ocurrente tiene esas cosas:
uno hace una gracia y otros en lugar
de sonreir, hacen del chiste una reli-
gion. La Cambra de Comer¢ y el Ayun-
tamiento de Barcelona organizaron el
viernes unas jornadas para hablar de
turismo y ciudad, y hubo quien mos-
trd su preocupacion por la aparicion
de un discurso turismofobico en una
capital como la catalana, glosada co-
mo archivo de cortesia en El Quijote y
que, escuchando algunas minorias, pa-
rece que aspire a ser registro de des-
consideracion.

Es cierto que pasar de uno a siete
millones de visitantes en apenas quin-
ce aflos supone un fuerte impacto pa-
ra la pohlgcmn particularmente de

Los visitantes aportan el
15% del PIB de Barcelona
pero “la turismofobia”

no acaba de desaparecer

los barrios del centro, y seguramente
habria que hacer un esfuerzo para re-
ordenar los flujos turisticos y para me-
jorar la calidad de vida de estas dreas,
pero es indudable que el turismo es
uno de los motores de Barcelona,
pues supone el 15% de su PIB.

Algunos autores sostienen que el tu-
rismo vacia las ciudades de residentes
y las convierte en unos espacios mu-
seo, que algunos definen incluso co-
mo parque temdtico. Pero, como haes-
crito el profesor José Antonio Donai-
re, se olvidan de que estos centros his-
toricos han sido durante buena parte
del siglo XX los recepticulos de la mi-
seria. La ciudad crecia en dmbitos
mas eficientes y el centro pasaba a ser
un espacio marginal y degradado. En
el caso de Barcelona, los esfuerzos
por mejorar el centro no han supues-
to que los residentes dejaran de vivir
en €l para que su puesto lo ocuparan
los turistas, sino otros residentes.

Doxey es un experto estadouniden-
se que ha propuesto la teoria Irridez,
segun la cual la relacion entre huéspe-
des y anfitriones, entre turistas y resi-
dentes, pasa inexorablemente cuatro
etapas: euforia, apatia, irritacion y an-
tagonismo. Lo que habria que enten-
der es que turistas somos todos y que
la g]nbgjlzacmn del turismo no es una
epidemia. Segin Donaire, no tiene
sentido contemplar el turismo como
una especie de cangrejo americano
que ahuyenta las posibilidades vitales
de la ciudad y aunque la tunsmofobm
forma parte del ADN del propio proce-
so turistico, habria que entender que
se puede gestionar mejor el turismo
urbano, pero nunca despreciarlo, por-
que no solo aporta riqueza economi-
ca, sino también diversidad cultural.
Ahora que Batman se ha instalado en
los subterraneos del MNAC, habria
que enviarles el batmévil a esos para-
noicos para que vean mundo. O para
que se pierdan en la historia.e
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La T-1, buen punto de partida

Barcelona avanza siempre a gol-
pe de gran proyecto. El acropuer-
to de El Prat es ¢l paradigma.
Cuando atin no se habia disipado
la humareda de la pélvora y el
incienso, en la Espana franquista
de 1952, el aerédromo Muntadas
cobré brios para recibir a los ilus-
tres purpurados que asistian al
Congreso Eucaristico. Otro em-
pujon, éste mucho mas importan-
te, llegd con los Juegos Olimpi-
cos de 1992. Pero el traje quedd
pequeiio a poco de comprarlo.
Barcelona crecia y las costu-
ras reventaban. Tanta estrechez
toca ahora a su fin. Han tenido
que pasar mas de 30 afios de de-
mocracia para que la capital de
Catalufia se vista holgadamente.
La T-1 —espléndida terminal
obra de Ricardo Bofill— entrara
en funcionamiento el préximo
miércoles. En este caso, la excep-
cién confirma la regla, pues sin el
concurso de mitrados ni de atle-
tas hay ampliacion del aeropuer-
to. Y no es osado pensar, como
hacia recientemente una joven di-
rigente del PSOE con relacion a
dos grandes liderazgos mundia-
les, que significativos aconteci-
mientos estan por llegar.

\ \‘ il
FRANCESC
VALLS
La nueva T-1
evidencia la necesidad
de acabar con el
monopolio de AENA y
descentralizar la
gestion aeroportuaria

El Gobierno central prepara
una ley para determinar la ges-
tién aeroportuaria, aunque esta
por fijar qué participacion ten-
dran en ella los gobiernos auté-
nomos, el poder local y la iniciati-
va privada. Durante afos, la Ge-

neralitat convergente mostré es-
caso interés en abordar el asun-
to. Hizo bien en recordarlo en
sede parlamentaria José Luis Ro-
driguez Zapatero en marzo de
2007. Ese mismo dia se compro-
metio a que el Gobierno catalan
tuviera voto en la gestion de El
Prat, aunque no aclaré ni cémo,
ni cuando, ni si el papel del Ejecu-
tivo auténomo iba a ser decisivo.
“Se han pasado mas de 20 afios
sin hablar de ello y ahora no lo
vamos a resolver en dos dias”,
sentencio Zapatero.

Han pasado dos afios, esta-
mos en 2009 y el proyecto des-
centralizador, como tantos dise-
flos de Zapatero, continfia eté-
reo, aunque con una luz de espe-
ranza: el ministro de Fomento,
José Blanco, estd dispuesto adar-
le el empujon definitivo. Esa es
es una necesidad perentoria,
pues el modelo de gestion aero-
portuaria es afiejoy rancio. Espa-
fia comparte podio de honor con
Turquia, Polonia y Rumania en
el ranking de centralizacion de
aeropuertos europeos. AENA, el
organismo gestor piblico espa-
fiol, participa en aeropuertos
americanos, pero considera ana-

tema la aplicacion del mismo ré-
gimen en el pais en que ostenta
el monopolio. La peculiar y muy
espafiola doctrina consiste en pe-
car en ¢l extranjero y mantener
la virtud en casa.

AENA ha trabajado muy bien
en la T-1, que ofrece la posibili-
dad de competir con otros aero-
puertos. Si la demanda —a pesar
de la crisis— lo permite, la des-
centralizacién debe conseguir
que la mejor oferta se imponga
yatraiga companias aéreas y via-
jeros. Con la macrocefalia de Ba-
rajas y su faraénica T-4 —con
un desvio presupuestario supe-
rior al de la central nuclear fin-
landesa de referencia, Olki-
luoto—, Barcelona no lo tiene fa-
cil. Las instituciones catalanas
y, tras ellas, el sector privado
quieren y deben intentarlo.

En Espana, de momento, AE-
NA gestiona, parte y reparte. Y
en ¢l caso de la T-1, ha distribui-
do tan saloménicamente su espa-
cio que pronto va a concentrar el
80% del trafico aéreo de El Prat.
Star Alliance (Spanair), One
World (Iberia) y Sky Team (Air
Europa) compartirin el espec-
tacular edificio que se inaugura

el martes. Los repartos, siempre
tan discutidos y discutibles. Lo
fue el de la T-4 de Barajas, en el
que se impuso aplastantemente
Iberia. La vieja compaiia de ban-
dera espafiola ha convertido la
terminal madrilefia en su gran
hub intercontinental.

El Gobierno cataldn y el Ayun-
tamiento de Barcelona han toma-
do nota de los afios de letargo,
pues ademas de reclamar insis-
tentemente la descentralizacién
aeroportuaria, han abanderado
la mas que arriesgada compra de
Spanair. Tras el escudo de Catala-
na d’Iniciatives y Turisme de Bar-
celona, se ha procedido a adqui-
rir una compaiiia con el horizon-
te de elevar la T-1 a la categoria
de hub intercontinental. Al abri-
go de los poderes publicos, poco
a poco se avanza. ;Si la Comuni-
dad de Madrid forzé en su dia la
compra del 23% de Iberia (paque-
te mayoritario) por Caja Madrid,
por qué no puede hacer la Gene-
ralitat lo mismo?

A la espera de que la descen-
tralizacion anunciada por el Go-
bierno no sea un brusco desper-
tar, la T-1 permite sofar y proyec-
tar.



Tunsrne) 2015

Joan Gaspart Solves

oy es un gran dia pa-
ra Barcelona. Y lo es
también para el pais.
Por fin, la capital de
Catalunya estrena la tan ansiada
T1, lanueva terminal del aeropuer-
to de El Prat. Finalmente, nuestra
ciudad cuenta con una infraestruc-
tura a la altura de sus necesidades,
adecuada a su potencialidad eco-
noémica, demografica y turistica.
No soy de las personas que mi-
ran hacia atrds. Al contrario. Me
caracterizo por proyectarme siem-
Fre hacia delante, al futuro. Como
a propia Barcelona, Aunque tar-
de, por fin la ciudad tiene la nue-
va terminal, practicamente un
nuevo aeropuerto, la T1, que dota
Barcelona de la plataforma nece-

Hoy es un gran dia para Barcelona

saria para dar respuesta asu dina-
mismo econdmico, a la vez que se
corresponde al gran potencial tu-
ristico de la capital catalana, déci-
mo destino turistico mundial.

Si nos referimos a la actividad
turistica, debemos concluir que
hoy, para nuestro sector, para los
miles de personas y empresas
que se dedican al turismo en nues-
tra ciudad, es un gran dia. Y es
que el 80% del turismo que anual-
mente recibe Barcelona se despla-
za en avion. De modo que la T1 es
el instrumento adecuado para fa-
cilitar el acceso por aire a la ciu-
dad, lo que redundara en mayo-
res opciones para el sector turisti-

code Barcelona, uno de los moto-
res economicos de la ciudad.

Hoy es una jornada de serena
satisfaccion para el organismo
que presido. La nueva instala-
cion completa el circuito de la
promocion turistica de Barcelo-
na, sin la cual, como ha sido hasta
la fecha, la Ciudad Condal compe-
tia en inferioridad de condicio-
nes con las grandes ciudades eu-
ropeas. Con la T1, Barcelona jue-
ga, por fin, casi con las mismas
cartas que sus ciudades competi-
doras, metr6polis de la magnitud
de Roma, Berlin o Madrid.

La Tl es, por tanto, la mejor no-
ticia para nuestro competitivo

sector turistico, y es también una
gran inyeccion de moral para la
coyuntura economica de la ciu-
dad. En una época en la que las
alegrias escasean, y en la que to-
dos estamos esperando aquello
que nos ayude a salir de esta in-
certidumbre, la T1 se antoja una
ocasion inmejorable para empe-
zar a ganar el futuro: la nueva ter-

inal marcard un antes y un des-
pués en la historia economica de
la ciudad. Siempre que sepamos
aprovecharla bien: un reto que
acometer entre todos. Por parte
del sector turistico, trataremos
de llenarla de nuevos vuelos, con
turistas que aporten riqueza a la

ciudad, como ha venido siendo
en estos Ultimos anos.

El paso que hoy da la ciudad
puede que sea el de mayor calado
posible. Sin T1, dificilmente Bar-
celona daria el salto cualitativo
que se apresta a vivir. Con el nue-
vo Prat, el sector turistico cuenta
con una herramienta inmejora-
ble para convertir el aerédromo
barcelonés en el hub de Catalu-
nya, en la instalacion que precisa
nuestro pais. Con la T1, Catalu-
nya empieza a conectarse al mun-
do como es debido. El sector tu-
ristico se compromete a trabajar
para aportar riqueza al pais a tra-
vés de El Prat. Del nuevo Prat.
iFelicidades, Barcelona!

JOAN GASPART SOLVES, presidente del
comité efecutivo de Turisme de Barcelona
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